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ÒÅÌÀÒÈÊÀ ÑÒÀÒÅÉ ÆÀÍÐÀ «FEATURES»
Â ÁÐÈÒÀÍÑÊÎÉ È ÀÌÅÐÈÊÀÍÑÊÎÉ ÏÐÅÑÑÅ

Òåêñòû æàíðà «features» ïðåäñòàâëÿþò ñîáîé äîñòàòî÷íî
áîëüøîé è ðàçíîîáðàçíûé âèä ìåäèàìàòåðèàëîâ, õàðàêòåðè-
çóþùèéñÿ îïðåäåëåííîé òåìàòè÷åñêîé ïðèâÿçàííîñòüþ.
Â õîäå ðàáîòû îñâåùàþòñÿ òåìàòè÷åñêèå ïðåäïî÷òåíèÿ àâòî-
ðîâ èçäàíèé áðèòàíñêîé è àìåðèêàíñêîé ïðåññû, ÷òî ïîçâî-
ëÿåò äàòü áîëåå ïîëíîå ïðåäñòàâëåíèå î ñïåöèôèêå òåêñòîâ
äàííîãî æàíðà, à òàêæå ðàññìîòðåòü ìàòåðèàë â ñîöèîêóëü-
òóðíîì ïëàíå.

Êëþ÷åâûå ñëîâà: òåêñò æàíðà «features», îáùåå, îñîáåííîå,
åäèíè÷íîå.

Â íàñòîÿùåå âðåìÿ â ëèíãâèñòèêå àêòèâíî èññëåäóþòñÿ âîïðîñû, ñâÿçàííûå ñ
îñîáåííîñòÿìè ñðåäñòâ ìàññîâîé êîììóíèêàöèè. Àêòóàëüíîñòü îáðàùåíèÿ ê ÿçûêó
ÑÌÈ îáúÿñíÿåòñÿ, ïðåæäå âñåãî, òåì, ÷òî ñðåäñòâà ìàññîâîé èíôîðìàöèè îðèåíòèðî-
âàíû íà áîëüøóþ ïî ÷èñëåííîñòè àóäèòîðèþ ñ öåëüþ èíôîðìèðîâàíèÿ è îêàçàíèÿ
îïðåäåëåííîãî âîçäåéñòâèÿ íà ïîâåäåíèå è ìíåíèå îáùåñòâà.

Îñîáå ìåñòî â ñèñòåìå ðåãèñòðîâ äàííîãî ôóíêöèîíàëüíîãî ñòèëÿ çàíèìàåò ðàçíî-
âèäíîñòü ìåäèàòåêñòîâ, îáîçíà÷àåìàÿ òåðìèíîì «features». Ïîíÿòèå «feature», îòíîñè-
òåëüíî òåêñòîâ ìàññîâîé èíôîðìàöèè, ñëîâàðÿìè òðàêòóåòñÿ êàê «a piece of writing
about a subject in a newspaper or a magazine, or a special report on television or on the
radio» [1], «a prominent or special article, story, or department in a newspaper or periodical»
[2] «a special article in a newspaper or magazine about a particular subject, usually not the
news; or a part of a television or radio broadcast that deals with a particular subject» [3].
Ïîñëåäíåå èç îïðåäåëåíèé, ïî ìíåíèþ Ò.Ã. Äîáðîñêëîíñêîé, êîòîðàÿ îäíîé èç ïåð-
âûõ îáðàòèëà âíèìàíèå íà âàæíîñòü èçó÷åíèÿ äàííîãî æàíðà ÑÌÈ, ÿâëÿåòñÿ íàèáî-
ëåå ïîëíûì [4, ñ. 143]. Òàêèì îáðàçîì, äàííûé òåðìèí ìîæíî òðàêòîâàòü ñëåäóþùèì
îáðàçîì: ñïåöèàëüíûé ìàòåðèàë (ñòàòüÿ), íå îòíîñÿùèéñÿ ê íîâîñòÿì, â ãàçåòå èëè
æóðíàëå; ðàäèî èëè òåëåïåðåäà÷à, âûïóñê êîòîðîé ïîñâÿùåí îïðåäåëåííîé òåìå.

Êàê ñëåäóåò èç âûøåñêàçàííîãî, îòëè÷èòåëüíîé îñîáåííîñòüþ ìåäèàòåêñòîâ ãðóï-
ïû «features» ÿâëÿåòñÿ èõ òåìàòè÷åñêàÿ ïðèâÿçàííîñòü, ñîîòíåñåííîñòü ñ òåì, ÷òî
îáû÷íî îáîçíà÷àþò ñëîâîì topic (ïðåäìåò îáñóæäåíèÿ). Òåêñòû æàíðà «features» ïðåä-
ñòàâëÿþò äîñòàòî÷íî îáúåìíûé è òåìàòè÷åñêè ðàçíîîáðàçíûé ìàòåðèàë, èíòåðåñ ê
êîòîðîìó ïîääåðæèâàåòñÿ ìíîãîìèëëèîííîé ÷èòàòåëüñêîé àóäèòîðèåé. Îñâåùàÿ ðàç-
ëè÷íûå ôàêòû è ñîáûòèÿ â æèçíè ÷åëîâåêà, òàêîãî ðîäà ìåäèàòåêñòû àêöåíòèðóþò
âíèìàíèå íà çíà÷èìûõ àñïåêòàõ ïîâñåäíåâíîé æèçíè è îòðàæàþò èíäèâèäóàëüíî-
àâòîðñêîå âèäåíèå òîé èëè èíîé ïðîáëåìû, çàòðàãèâàþùåé ñîâðåìåííîãî ÷åëîâåêà.
Â ñâÿçè ñ ýòèì àêòóàëüíûì ïðåäñòàâëÿåòñÿ âîïðîñ î òåìàòè÷åñêèõ ïðåäïî÷òåíèÿõ
àâòîðîâ. Îñâåùåíèå ýòîãî âîïðîñà ïîçâîëèò íå òîëüêî ñîçäàòü áîëåå ïîëíîå ïðåä-
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ñòàâëåíèå î ñïåöèôèêå äàííîãî æàíðà ÑÌÈ, íî è ïîëó÷èòü âàæíóþ èíôîðìàöèþ
ñîöèîêóëüòóðíîãî õàðàêòåðà.

Â êà÷åñòâå ìàòåðèàëà íàøåãî èññëåäîâàíèÿ èçáðàíû áðèòàíñêèå è àìåðèêàíñêèå
èçäàíèÿ êà÷åñòâåííîé ïðåññû, êîòîðûå ñ÷èòàþòñÿ íàèáîëåå ïîïóëÿðíûìè è èçâåñò-
íûìè: The Guardian, The Daily Telegraph, The New York Times, The Washington Post.
Êðàòêî îõàðàêòåðèçóåì êàæäóþ èç ãàçåò [5–12].

The Guardian – åæåäíåâíàÿ áðèòàíñêàÿ ãàçåòà, èìåþùàÿ ñòàòóñ íåçàâèñèìîé, ÷è-
òàòåëÿìè êîòîðîé ÿâëÿþòñÿ ïðåäñòàâèòåëè êðóïíîé è ñðåäíåé áóðæóàçèè. Ãàçåòà âûõî-
äèò ñ 1821 ãîäà, ïå÷àòàåòñÿ â Ëîíäîíå (Ìàí÷åñòåðå) è èìååò òèðàæ áîëåå 400 000 êîïèé.
Ó ãàçåòû òàêæå åñòü ñîáñòâåííûé ñàéò The Guardian, êîòîðûé çíàìåíèò ñâîèì ñòèëåì
è äèçàéíîì. Ñîãëàñíî èññëåäîâàíèþ ðåéòèíãîâîãî àãåíòñòâà comScore, àíàëèçèðóþ-
ùåãî ïîïóëÿðíîñòü ñàéòîâ áðèòàíñêèõ ãàçåò, êàæäûé ìåñÿö íà ñàéò çàõîäÿò áîëåå
4 ìëí ïîñåòèòåëåé. Çàìåòèì, ÷òî ìàòåðèàëû, ïðåäñòàâëåííûå íà ñàéòå, ìîãóò îòëè-
÷àòüñÿ îò ìàòåðèàëîâ ïå÷àòíîãî èçäàíèÿ.

Äðóãîé áðèòàíñêîé åæåäíåâíîé êà÷åñòâåííîé ãàçåòîé, ïîëüçóþùåéñÿ ñïðîñîì è
õîðîøåé ðåïóòàöèåé, ïðèîáðåòåííîé èìåííî çà èíòåðåñíûå ñòàòüè ðàçíîîáðàçíîé
òåìàòèêè, ÿâëÿåòñÿ The Daily Telegraph. Ýòî îäíà èç äâóõ íàöèîíàëüíûõ ãàçåò (íàðÿ-
äó ñ The Financial Times), êîòîðàÿ îñòàåòñÿ ïîëíîñòüþ øèðîêîôîðìàòíîé è ÿâëÿåòñÿ
îäíèì èç ïîïóëÿðíåéøèõ èçäàíèé â Áðèòàíèè, îñîáåííî ñðåäè ÷èòàòåëåé ïî÷òåííîãî
âîçðàñòà. Â ïå÷àòü âûõîäèò ñ 1885 ãîäà â Ëîíäîíå ñ òèðàæîì áîëåå 622 719 êîïèé.
Òàêæå The Daily Telegraph ïðåäñòàâëåíà è ñîáñòâåííûì âåá-ñàéòîì â Èíòåðíåòå:
óäîáíûå ðóáðèêè ñ ñîîòâåòñòâóþùèìè öâåòîâûìè ãàììàìè äëÿ ìóæ÷èí è æåíùèí,
âîçìîæíîñòü êîììåíòèðîâàíèÿ èíòåðåñóþùèõ ñòàòåé ïðèâëåêàþò ÷èòàòåëüñêóþ àóäè-
òîðèþ, ÷òî ïîçâîëÿåò óâåëè÷èòü ÷èñëî ïîñåòèòåëåé íà ñàéòå. Êàæäûé ìåñÿö íà ñàéò
ãàçåòû çàõîäÿò äî 3,9 ìëí ïîñåòèòåëåé.

The Washington Post âõîäèò â ÷èñëî âåäóùèõ åæåäíåâíûõ èçäàíèé ÑØÀ, èçäà¸òñÿ
â Âàøèíãòîíå ñ 1877 ãîäà; òèðàæ ñîñòàâëÿåò 545 345 ýêçåìïëÿðîâ. Ñàéò ãàçåòû The
Washington Post, ñîãëàñíî Nielsen/ Net Ratings, çàíèìàåò âòîðîå ìåñòî ïî ïîïóëÿð-
íîñòè ïîñëå The New York Times. Â ñðåäíåì çà ìåñÿö ñàéò ãàçåòû ïîñåùàþò îêîëî
10 ìëí ÷åëîâåê.

Ãàçåòà The New York Times – îäíà èç ïîïóëÿðíåéøèõ èçäàíèé â ÑØÀ – âûõîäèò
â ïå÷àòü ñ 1851 ãîäà, èìååò òèðàæ 877 000–1,1 ìëí ýêçåìïëÿðîâ è ðàñïðîñòðàíÿåòñÿ
ïî âñåìó ìèðó. The New York Times ÿâëÿåòñÿ îäíèì èç íàèáîëåå âëèÿòåëüíûõ èçäà-
íèé, êîòîðîå ôîðìàëüíî ñ÷èòàåòñÿ íåçàâèñèìûì. Ó ïå÷àòíîãî èçäàíèÿ òàêæå åñòü
ñîáñòâåííûé âåá-ñàéò è, ñîãëàñíî Nielsen/ Net Ratings, ñðåäè àìåðèêàíñêèõ ïåðèîäè-
÷åñêèõ èçäàíèé ýëåêòðîííàÿ âåðñèÿ ãàçåòû ÿâëÿåòñÿ ñàìîé ïîïóëÿðíîé. Êàæäûé ìå-
ñÿö ñàéò ïîñåùàþò äî 19 ìëí ïîñåòèòåëåé.

Èòàê, ðàññìàòðèâàåìûå ÷åòûðå ãàçåòû èìåþò ðÿä îáùèõ ÷åðò: ïðàêòè÷åñêè îäèíà-
êîâûé ñòàæ ðàáîòû íà ìåäèàðûíêå (ñ 1821, 1885, 1877, 1851 ã., ñîîòâåòñòâåííî),
âûñîêèé ðåéòèíã ïîïóëÿðíîñòè ïå÷àòíûõ è ýëåêòðîííûõ èçäàíèé. Â òî æå âðåìÿ îíè
ðàçëè÷àþòñÿ â îòíîøåíèè ìåñòà ñîçäàíèÿ (Âåëèêîáðèòàíèÿ: Ëîíäîí; ÑØÀ: Âàøèíã-
òîí – ñèìâîë ñòðàíû êàê ãîñóäàðñòâà; Íüþ-Éîðê – ñèìâîë ìîùè è ïðåñòèæà ñòðà-
íû), à òàêæå, ÷òî íåìàëîâàæíî – öåëåâîé àóäèòîðèè. The Daily Telegraph è The New
York Times èìåþò áîëåå øèðîêóþ, ðàññðåäîòî÷åííóþ àóäèòîðèþ, ÷åì The Guardian, ñ
åå îðèåíòàöèåé íà áóðæóàçèþ, è The Washington Post, òàêæå îðèåíòèðîâàííóþ íà
îïðåäåëåííûå ñîöèàëüíûå ñëîè. Èìåííî ñî÷åòàíèå îáùåãî è îñîáåííîãî â ìàòåðèàëå
ñîçäàåò áëàãîïðèÿòíûå óñëîâèÿ äëÿ ïðîâåäåíèÿ ñîïîñòàâèòåëüíîãî àíàëèçà, õîä è
ðåçóëüòàòû êîòîðîãî ïðåäñòàâëåíû íèæå. Â êà÷åñòâå ìàòåðèàëà èñïîëüçóþòñÿ ýëåêò-
ðîííûå âàðèàíòû âûøåóïîìÿíóòûõ ãàçåò (ò. å. ñàéòû), êîòîðûå äîñòóïíû â Èíòåðíå-
òå. Îñíîâíûì ïðåäìåòîì àíàëèçà ñòàë òåìàòè÷åñêèé ñîñòàâ ìàòåðèàëîâ è îáúåì ñî-
îòâåòñòâóþùèõ ðóáðèê.
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Ïðåæäå âñåãî, ñîïîñòàâèì ðóáðèêè, ìàòåðèàëû êîòîðûõ â íàçâàííûõ ãàçåòàõ îòíî-
ñÿòñÿ ê ñôåðå feature articles: The Guardian (Life & Style, Sport, Travel, Culture), The
Daily Telegraph (Life, Sport, Travel, Culture, Fashion), The Washington Post (LifeStyle,
Sports, Travel, Entertainment), The New York Times (Life & Style, Sport, Travel, Arts).
Îòñþäà ñëåäóåò, ÷òî âî âñåõ ãàçåòàõ ñîäåðæàòñÿ ðàçäåëû, ïîñâÿùåííûå ïîâñåäíåâíîé
æèçíè, ñïîðòó è ïóòåøåñòâèÿì, êóëüòóðå. Íåñîâïàäåíèå îáíàðóæèâàåòñÿ ëèøü â îò-
íîøåíèè îäíîé ðóáðèêè (fashion). Íåîáõîäèìî, îäíàêî, îòìåòèòü, ÷òî âîïðîñû ìîäû
â îñòàëüíûõ ãàçåòàõ îñâåùàþòñÿ â ðàçäåëå Life & Style, è òàêèì îáðàçîì, äàííîå
ðàçëè÷èå ìîæíî ñ÷èòàòü íå ïðèíöèïèàëüíûì. Òàêæå, â îäíîé èç ãàçåò (Washington
Post) â äàííóþ ðóáðèêó âíåñåíû ìàòåðèàëû î ïóòåøåñòâèÿõ, ïðèòîì, ÷òî ýòà òåìàòèêà
ôèãóðèðóåò â äàííîé ãàçåòå è êàê ñàìîñòîÿòåëüíûé ðàçäåë.

Ìû îñòàíàâëèâàåì ñâîå âíèìàíèå íà ðóáðèêå Life & Style êàê íàèáîëåå ðåïðåçåí-
òàòèâíîé, îáúåìíîé, òåìàòè÷åñêè ðàçíîîáðàçíîé, è çíà÷èìîé êàê â ñîöèîêóëüòóðíîì
ïëàíå, òàê è â ïëàíå ðåëåâàíòíîñòè äëÿ øèðîêîé àóäèòîðèè. Äàííûå î ìàòåðèàëàõ
ýòîé ðóáðèêè ïðåäñòàâëåíû íèæå â âèäå òåìàòè÷åñêèõ ñïèñêîâ, ãäå îáúåì ìàòåðèàëà
ïî êàæäîé èç òåì ïðåäñòàâëåí â ïðîöåíòíîì âûðàæåíèè. Ïðåæäå âñåãî, îñòàíîâèìñÿ
íà ìàòåðèàëå áðèòàíñêèõ ãàçåò.

The Guardian: Relationships,family, <âçàèìîîòíîøåíèÿ> (35,7 %); Food <åäà>
(15,3 %); Fashion <ìîäà> (13 %); Fitness <ôèòíåñ> (10,5 %); Health <çäîðîâüå>
(10 %); Women <æåíùèíû> (7 %); Home <äîì> (5 %); Garden <ñàä> (2 %); Celebrity
<çíàìåíèòîñòè> (1,5 %).

The Daily Telegraph: Property <èìóùåñòâî, ñîáñòâåííîñòü> (27 %); Motoring <àâòî-
ìîáèëüíîå äåëî> (23 %); Women, men, relationships < âçàèìîîòíîøåíèÿ> (20 %); Food
<åäà> (13 %); Health <çäîðîâüå> (11 %); History <èñòîðè÷åñêèå ñîáûòèÿ> (4 %);
Gardening <ñàäîâîäñòâî> (2 %).

Êàê âèäíî èç ïðåäñòàâëåííûõ âûøå ñâåäåíèé, òåìàòè÷åñêèìè ïðåäïî÷òåíèÿìè
ãàçåòû The Guardian â ðóáðèêå Life & Style ÿâëÿþòñÿ: âçàèìîîòíîøåíèÿ (35,7 %), åäà
(15,3 %), ìîäà (13 %), ôèòíåñ (10,5 %), çäîðîâüå (10%). Â èçäàíèè The Daily Telegraph
íàèáîëåå ðåïðåçåíòàòèâíû èìóùåñòâî/ñîáñòâåííîñòü (27 %), àâòîìîáèëüíîå äåëî
(23 %), âçàèìîîòíîøåíèÿ (20 %), åäà (13 %), çäîðîâüå (11 %). Ó÷èòûâàÿ, ÷òî âî
âòîðîé èç ãàçåò «ìîäà» âûíåñåíà â îòäåëüíûé ðàçäåë, äàííîå ðàçëè÷èå ìîæíî ñ÷èòàòü
íåðåëåâàíòíûì. Òàêæå îòìåòèì, ÷òî ñîäåðæàíèå ïîäðóáðèê «relationships», «family»
(â èçäàíèè The Guardian) è ïîäðóáðèê «women», «men», «relationships» (â èçäàíèè
The Daily Telegraph) ñîâïàäàåò: çäåñü îáñóæäàþòñÿ âîïðîñû âçàèìîîòíîøåíèé ìåæäó
÷ëåíàìè ñåìüè è áëèçêèìè ëþäüìè, ïîýòîìó ýòè ðàçäåëû íàìè ðàññìàòðèâàþòñÿ â
ñîâîêóïíîñòè. Â òîæå âðåìÿ öåëåñîîáðàçíî îòäåëüíî ðàññìàòðèâàòü ïîäðóáðèêó Women,
âûäåëåííóþ â ãàçåòå The Guardian, ïîñêîëüêó ïðåäñòàâëåííûå çäåñü ìàòåðèàëû ïî-
ñâÿùåíû ìåñòó æåíùèíû â ñîöèóìå (ôåìèíèçì, æåíùèíû â ïîëèòèêå, æåíùèíû â
ÑÌÈ, æåíùèíû â ñïîðòå). Ýòè îáñòîÿòåëüñòâà áóäóò íàìè ó÷òåíû ïðè îïèñàíèè
îñîáåííîñòåé êàæäîé èç ãàçåò.

Îáå ãàçåòû óäåëÿþò áîëüøîå âíèìàíèå âîïðîñó ìåæëè÷íîñòíûõ âçàèìîîòíîøå-
íèé, êîòîðûå, â îñíîâíîì, ñâÿçàíû ñ ñåìüåé. Îäíàêî â èçäàíèè The Guardian îáúåì
òàêîãî ðîäà èíôîðìàöèè â 1,5 ðàçà áîëüøå, íåæåëè â The Daily Telegraph (35,7 % è
20 %, ñîîòâåòñòâåííî). Òàêæå ýòà ãàçåòà óäåëÿåò áîëüøå ìåñòà âîïðîñàì çäîðîâîãî
îáðàçà æèçíè: ïîìèìî ìàòåðèàëîâ, ïîñâÿùåííûõ òåìå «çäîðîâüå» (à èõ îáúåì â äâóõ
ãàçåòàõ ïðàêòè÷åñêè îäèíàêîâ), The Guardian ñîäåðæèò ïîäðóáðèêó fitness, òàê ÷òî â
ðåçóëüòàòå îáúåì ìàòåðèàëîâ, ñâÿçàííûõ ñ ïîääåðæàíèåì è óêðåïëåíèåì çäîðîâüÿ
îêàçûâàåòñÿ â äâà ðàçà áîëüøèì, íåæåëè â The Daily Telegraph. Â îòëè÷èå îò The
Daily Telegraph, ãàçåòà The Guardian ñîäåðæèò ìàòåðèàëû, îñâåùàþùèå òå ëè÷íîñò-
íûå õàðàêòåðèñòèêè ÷åëîâåêà è îêðóæàþùåé åãî ñðåäû, êîòîðûå îòðàæàþò ñîöè-
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àëüíûé ñòàòóñ ÷åëîâåêà èëè òåñíî ñ íèì ñâÿçàíû: âíåøíèé âèä (Fashion), áëàãîóñò-
ðîéñòâî äîìà (Home), óñïåõ â îáùåñòâå (Celebrity), ìåñòî æåíùèíû â ñîâðåìåííîì
ìèðå (Women). Â èçäàíèè The Daily Telegraph çàÿâëåíî áîëüøåå ÷èñëî ðóáðèê, ñâÿ-
çàííûõ ñ ìàòåðèàëüíîé ñôåðîé æèçíè (èìóùåñòâî, àâòîìîáèëè) è èõ óäåëüíûé âåñ
äîñòàòî÷íî âûñîê (27 %, 23 % ñîîòâåòñòâåííî). Èíòåðåñíî, ÷òî ïðè ýòîì îáúåì
ìàòåðèàëîâ, ïîñâÿùåííûõ ñàäîâîäñòâó (Garden) îäèíàêîâ, à ïðèåìó ïèùè (Food) –
ëèøü íåçíà÷èòåëüíî ðàçëè÷àåòñÿ.

Î÷åâèäíî, ÷òî êàæäîå èçäàíèå ñîçäàåò ñîáñòâåííûé ïðîôèëü, îðèåíòèðóÿñü íà
îïðåäåëåííóþ öåëåâóþ àóäèòîðèþ. Èçäàíèå The Guardian îðèåíòèðîâàíî íà âûñøåå
ñîöèàëüíûå ñëîè íàñåëåíèÿ: îòñþäà âíèìàíèå ê òåì àñïåêòàì æèçíè, êîòîðûå áîëåå
çíà÷èìû äëÿ ïðåäñòàâèòåëåé ïðèâèëåãèðîâàííûõ êëàññîâ. Ãàçåòà The Daily Telegraph,
áóäó÷è âîñòðåáîâàííîé ó ïðåäñòàâèòåëåé äðóãèõ ñëîåâ íàñåëåíèÿ, áîëåå äåìîêðàòè÷-
íà, ó÷èòûâàåò ïîòðåáíîñòü ñâîåé öåëåâîé àóäèòîðèè â îáñóæäåíèè ìàòåðèàëüíûõ
íóæä. Âêëþ÷åíèå â ãàçåòó îñâåùåíèÿ èñòîðè÷åñêèõ ñîáûòèé (History), î÷åâèäíî, ìîæíî
îáúÿñíèòü åå âîñòðåáîâàííîñòüþ ó ïðåäñòàâèòåëåé ñòàðøåãî ïîêîëåíèÿ. Äàëåå ðàñ-
ñìîòðèì àìåðèêàíñêèå èçäàíèÿ.

The Washington Post: Carolyn Hax <Êýðîëèí Õýêñ> (24,4 %); On Parenting <âîñ-
ïèòàíèå äåòåé> (20,1 %); Food <åäà> (13 %); Home & Garden <äîì è ñàä> (11,5 %);
Style <ñòèëü> (10 %); Wellness <çäîðîâüå> (9 %); Travel <ïóòåøåñòâèÿ> (7 %); Weddings
<ñâàäüáà> (5 %).

The New York Times: Fashion & Style <ìîäà è ñòèëü> (24,5 %); Dining & Wine
<åäà> (21,7 %); Booming <èñòîðèè î âçàèìîîòíîøåíèÿõ> (20,5 %); Home & Garden
<äîì è ñàä> (17,3 %); Wedding & Celebrations <ñâàäåáíîå òîðæåñòâî> (16 %).

Â ãàçåòå The Washington Post î÷åíü ÿðêî âûðàæåí èíòåðåñ ê ñåìåéíûì âçàèìîîò-
íîøåíèÿì. Ýòè âîïðîñû îñâåùàþòñÿ â àâòîðñêîé êîëîíêå Êýðîëèí Õýêñ è ðàçäåëå
On parenting, ìàòåðèàëû êîòîðûõ ñîñòàâëÿþò â öåëîì 34,5 % îò âñåãî îáúåìà ðóáðè-
êè. Èíòåðåñíî, ÷òî òî÷íî òàêîé æå îáúåì (34,5 %) çàíèìàþò ìàòåðèàëû, êàñàþùèåñÿ
áûòà: åäà (13 %), äîì è ñàä (11,5 %), ñòèëü (10 %).

Èíàÿ êàðòèíà íàáëþäàåòñÿ â ãàçåòå The New York Times. Îñíîâíûìè îáëàñòÿìè
ïðåäìåòíîé òåìàòèêè çäåñü ÿâëÿþòñÿ ìîäà è ñòèëü (24,5 %), åäà (21,7 %), âçàèìîîò-
íîøåíèÿ (20,5 %), äîì è ñàä (17,3 %), ñâàäåáíîå òîðæåñòâî (16 %). Êàê âèäíî èç
ïðèâåäåííûõ äàííûõ, ìàòåðèàëû, ñâÿçàííûå ñ ïðèåìîì ïèùè, âíåøíèì âèäîì ÷åëî-
âåêà, îáóñòðîéñòâîì æèëèùà è ñàäà, çàíèìàþò ãîðàçäî áîëüøåå ìåñòî, ÷åì â ãàçåòå
The New York Times (â öåëîì – 63,5 %, ïðè÷åì íà ïåðâîå ìåñòî âûõîäèò ïîäðóáðèêà
Fashion-Style, â òî âðåìÿ êàê ìàòåðèàëû, êîòîðûå ïîñâÿùåíû ëè÷íîñòíûì âçàèìîîò-
íîøåíèÿì – òîëüêî 20,5 %). Çíà÷èòåëüíîå ìåñòî çàíèìàþò ìàòåðèàëû î ñâàäåáíûõ
òîðæåñòâàõ, êîòîðûõ â òðè ðàçà áîëüøå, ÷åì â ãàçåòå The Washington Post.

Ìîæíî îòìåòèòü, ÷òî òåìàòèêà ãàçåòû, àäðåñîâàííîé áîëåå øèðîêîé è ðàçíîîáðàç-
íîé ïî ñîöèàëüíîìó ñîñòàâó, ýòíîêóëüòóðíûì è äðóãèì õàðàêòåðèñòèêàì àóäèòîðèè,
âêëþ÷àåò ìåíüøå ïðåäìåòíî-ïîíÿòèéíûõ ñôåð, ÷åì òà, êîòîðàÿ íàïðàâëåíà íà îòíî-
ñèòåëüíî îãðàíè÷åííóþ àóäèòîðèþ. Ðàçëè÷èÿ â íàçâàíèÿõ ðóáðèê ìîæíî ñ÷èòàòü
ñîöèîêóëüòóðíî îáóñëîâëåííûìè.

Òàê, â ïåðâîé èç ãàçåò îäíà èç äâóõ ïîäðóáðèê, îñâåùàþùèõ ïðîáëåìû ñåìüè,
ïðåäñòàâëÿåò ñîáîé àâòîðñêóþ êîëîíêó, ÷òî ìîæíî îáúÿñíèòü òåì áîëüøèì çíà÷åíè-
åì, êîòîðîå ïðåäñòàâèòåëü àìåðèêàíñêîé êóëüòóðû ïðèäàåò ìíåíèþ àâòîðèòåòà â îï-
ðåäåëåííîé îáëàñòè. Â ãàçåòå, àäðåñîâàííîé áîëåå øèðîêîé, â òîì ÷èñëå çàðóáåæíîé,
àóäèòîðèè, òåìàòèêà âçàèìîîòíîøåíèé ïðåäñòàâëåíà â ðàçäåëå ïîä íàçâàíèåì «Booming».
Çäåñü ñîäåðæàòñÿ æèâûå, èíòåðåñíûå è ïîëåçíûå ñòàòüè î ðåàëüíûõ è âûìûøëåííûõ
èñòîðèÿõ î ëþáâè, æåíùèíàõ, ÷åëîâå÷åñêèõ âçàèìîîòíîøåíèÿõ, ïðè÷åì ÷èòàòåëÿì
ïðåäîñòàâëÿåòñÿ âîçìîæíîñòü îáñóæäåíèÿ ìàòåðèàëîâ â èíòåðàêòèâíîì ðåæèìå. Ëåê-
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ñè÷åñêàÿ åäèíèöà «boom» îçíà÷àåò «an increase in how popular or successful something
is, or in how often it happens» [13] è àññîöèèðóåòñÿ ñ êîìïåíñàöèîííûì ïðîöåññîì
ðîæäàåìîñòè äåòåé, òàê íàçûâàåìûì, «Áýáè-áóìîì» (baby boom), êîòîðûé ïðîõîäèë â
êîíöå 40-õ – íà÷àëå 50-õ ãîäîâ XX âåêà. Ðàñïðîñòðàíåíèå ýòîò òåðìèí ïîëó÷èë èìåííî
â ÑØÀ. Íàçâàíèå ðàçäåëà ñîîòíîñèò òåìó âçàèìîîòíîøåíèé ñ ëè÷íîñòíûì óñïåõîì è,
áåçóñëîâíî, âàæíåéøèìè èç êóëüòóðíûõ öåííîñòåé àìåðèêàíñêîãî îáùåñòâà.

Ñðàâíåíèå òåìàòèêè ðàçíûõ ãàçåò ïðåäñòàâëÿåò áåçóñëîâíûé èíòåðåñ â ïëàíå ïî-
íÿòèéíîé (êóëüòóðíîé) êàðòèíû ìèðà. Ñîïîñòàâëÿÿ òåìàòèêó ãàçåò ñ ïðåäìåòíî-ïî-
íÿòèéíîé êëàññèôèêàöèåé, ïðåäëîæåííîé À.È. Ñìèðíèöêèì [14, ñ. 46–58], ìîæíî
îòìåòèòü, ÷òî èç âûäåëåííûõ ýòèì ó÷åíûì ïîíÿòèéíûõ ñôåð, ðóáðèêà Life & Style
âêëþ÷àåò ñëåäóþùèå ïîíÿòèéíûå ñôåðû (ñì. òàáëèöó).

Òàáëèöà
Ñîïîñòàâèòåëüíûé àíàëèç áðèòàíñêèõ è àìåðèêàíñêèõ ìåäèàòåêñòîâ

Ïðèì.* – ñïåöèàëüíûé çíà÷îê, óêàçûâàþùèé íà òî, ÷òî äàííûå òåìû ïðåäñòàâëåíû â
äðóãèõ ðóáðèêàõ.

Ýòè äàííûå ïîçâîëÿþò ñäåëàòü íåêîòîðûå âûâîäû ñîöèîêóëüòóðíîãî õàðàêòåðà íå
òîëüêî î ðàçëè÷èÿõ ìåæäó ãàçåòàìè, èçäàâàåìûìè â îäíîé ñòðàíå è íàïðàâëåííûìè
íà ðàçíóþ àóäèòîðèþ, íî è î òåõ ðàçëè÷èÿõ, êîòîðûå ñâÿçàíû ñ íàöèîíàëüíî-êóëü-
òóðíûìè ôàêòîðàìè. Îáðàòèì âíèìàíèå, íàïðèìåð, íà òî, ÷òî â áðèòàíñêèõ ãàçåòàõ, â
îòëè÷èå îò àìåðèêàíñêèõ, â îòäåëüíóþ ïîäðóáðèêó âûäåëÿåòñÿ «ñàä». Òîëüêî â àìå-
ðèêàíñêèõ èçäàíèÿõ ñâàäåáíûå òîðæåñòâà ðàññìàòðèâàþòñÿ êàê îòäåëüíûé ïðåäìåò
îáñóæäåíèÿ, â òî âðåìÿ êàê òàêàÿ íåîòúåìëåìàÿ è âàæíåéøàÿ ÷àñòü àìåðèêàíñêîãî

Издание 
Великобритания США 

The 
Guardian 

The Daily 
Telegraph 

The Washington 
Post 

The New York 
Times 

Понятийная 
сфера 

% % % % 
Семья, личные 
отношения, 
события жизни 

35,7 20 49,5 36,5 

Одежда 13 – * 10 24,5 
Организм 
человека 

10 11 9 – * 

Социальное 
положение, 
социальные 
отношения 

8,5 27 – * – * 

Еда, 
приготовление 
пищи, принятие 
пищи 

15,3 13 13 21,7 

Дом, жилище 5 - 
Растительность, 
ландшафт, цветы 

2 2 
11,5 

 
17,3 

Транспорт, 
путешествие 

– * 23 7 – * 

Спорт, атлетика 10,5 – * – * – * 
История – 4 – – 



90 Ë.È. Âëàñîâà

îáðàçà æèçíè êàê àâòîìîáèëü íå ôèãóðèðóåò â ñïèñêå òåì. Äàííûé àñïåêò ñîïîñòàâè-
òåëüíîãî àíàëèçà ìîæåò ñòàòü ïðåäìåòîì îòäåëüíîãî îáñóæäåíèÿ.

Ïîäâîäÿ èòîãè, îòìåòèì, òåìàòèêà ðàçäåëîâ æàíðà «features» äîñòàòî÷íî ÿðêî äå-
ìîíñòðèðóåò äèàëåêòèêó îáùåãî, îñîáåííîãî è åäèíè÷íîãî. Îáùåå ïðîÿâëÿåòñÿ â
ïðàêòè÷åñêè ïîëíîì ñîâïàäåíèè ïðåäìåòíîé òåìàòèêè âñåõ ÷åòûðåõ ãàçåò è, ïðåæäå
âñåãî, â òîì îñîáîì ìåñòå, êîòîðîå â ýòèõ èçäàíèÿõ çàíèìàþò ìàòåðèàëû, ñâÿçàííûå ñ
òàêîé îáùå÷åëîâå÷åñêàÿ öåííîñòü êàê ñåìüÿ. Îñîáåííîå ïðîñëåæèâàåòñÿ â ðàçëè÷èÿõ
ìåæäó áðèòàíñêèìè è àìåðèêàíñêèìè ãàçåòàìè. Èíäèâèäóàëüíîå ñâÿçàíî ñî ñïåöè-
ôè÷åñêèì ïðîôèëåì è ôîðìàòîì êàæäîãî èç èçäàíèé è, â ïåðâóþ î÷åðåäü, åãî íà-
ïðàâëåííîñòüþ íà îïðåäåëåííóþ öåëåâóþ àóäèòîðèþ.
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SUBJECT MATTER OF FEATURE-ARTICLES IN BRITISH
AND AMERICAN PRESS

Texts of the «features» genre represent quite a large and different
type of media material that is characterized by certain subject
attachment. In the article subject preferences of feature-articles in
British and American press are highlighted, that allows to give more
complete idea on the specific features of the genre of feature-articles,
and review the contents from the socio-cultural point of view.
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