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ОПРЕДЕЛЕНИЕ ОСНОВНЫХ ХАРАКТЕРИСТИК РЫНКА КАК СИСТЕМЫ

Статья посвящена рассмотрению рынка с позиции систем-
ного подхода. При этом акцент делается на главных характе-
ристиках системы – ее целостности и связях между элемента-
ми. Рынок определяется как система среднего уровня целост-
ности, в которой «целое» и «части» взаимно определимы. Да-
лее рассматриваются системообразующие рыночных отноше-
ний, а также дополнительные отношения, которые являются
системообразующими в социальных системах другого типа.
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В настоящее время в качестве системы рассматриваются все новые и новые
социальные объекты. Предпринимаются попытки рассмотреть с позиций систем-
ного подхода и рынок [1, с. 242; 2; 3, с. 235, 238 и др.]. Их анализ мы уже проводи-
ли в своей предыдущей работе о системной природе рынка. На наш взгляд, эти
изыскания были бы более плодотворными, если бы ученые применительно к изу-
чаемому объекту (рынку) полнее использовали бы понятийный аппарат сис-
темного подхода. Речь идет, прежде всего, о тех понятиях, которые используются в
определении системы. Мы обращаем внимание на понятия «целое» и «связь».

Именно «целое» является ключевым понятием системы, поскольку именно оно
объясняет суть системного феномена, входит в определение системы и отражает сте-
пень взаимной связанности, зависимости ее элементов [4, с. 105; 5, с. 30–36; 6, с. 83].

Мы полагаем, что целостность системы – величина переменная. И именно по
уровню целостности прежде всего системы отличаются друг от друга. Что же мож-
но сказать об уровне целостности рыночной системы?

Ранее мы обосновали выделение нескольких уровней целостности, которые свя-
заны с соотношением «целого» и «частей» в рассматриваемом объекте [7]. В усе-
ченном варианте эта типология выглядит так.

Уровень первый. Здесь целое господствует над частями. Все основные индиви-
дуальные свойства частей определяются системой. Само целое имеет свойства, не
сводимые к свойствам отдельных элементов.

Уровень второй. Здесь существует паритетное соотношение между частями и
целым. Они взаимно определяют друг друга по свойствам, признакам. То есть
элементы имеют признаки, которыми они обладают, объединившись в единое це-
лое. И само это целое имеет те же признаки, что и отдельный элемент.

Уровень третий. Здесь части господствуют над целым. Свойство целого – это
совокупность свойств отдельных элементов. Но в рамках подобного объединения
эти свойства выступают в «усиленном» виде благодаря связям, хоть и не таким
сильным, как на первом и втором уровне, между элементами.
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Соответственно, возникает вопрос: к какому из этих типов тяготеет система
рынка? Для ответа на него нам необходимо более подробно остановиться на сущ-
ности данного феномена и отношений, которые там возникают.

Имеет смысл привести несколько авторитетных высказываний.
Так, Людвиг фон Мизес писал: «В рынке нет ничего мистического и не свой-

ственного человеку. Рыночный процесс целиком и полностью является равнодей-
ствующей человеческих действий. Причину любого явления рынка можно отыс-
кать в конкретном выборе, сделанном членами рыночного общества» [8, с. 244].

В свое время и К. Маркс рассматривал капиталистическую, рыночную эконо-
мику в целом. Он предлагал начинать рассмотрение капиталистического общества
с его основной элементарной клеточки – товара. Именно совокупность товаров
является основным богатством этого общества. Такой подход по замыслу автора
открывает возможность рассматривать и весь капиталистический способ произ-
водства, и само основанное на нем общество. То есть он помогает разобраться в
его сути. А суть заключается в противоречии между потребительской и меновой
стоимостью товара [9, с. 6, 81]. Именно об этом писали ученые-марксисты совет-
ского периода.

«При капитализме товар является простейшей клеточкой капиталистического
хозяйства, в нем, как в зародыше, заключены все особенности и противоречия
этого хозяйства» [10, с. 431].

При этом порой специально подчеркивается отличие рынка от организации –
социальной системы более высокого уровня целостности.

«Пока процесс сотрудничества предполагает наличие общих целей, люди с раз-
ными системами ценностей будут считать себя врагами в борьбе за обладание
средствами. Только рыночный обмен делает возможной взаимную пользу без того,
чтобы до бесконечности оспаривать и согласовывать конечные цели» [11, с. 59].

Поэтому, принимая во внимание замечания Мизеса, Хаека, Маркса,  примени-
тельно к рынку можно считать, что целое и части здесь взаимно определимы.
Именно к такому уровню целостности, по нашей классификации, относится ры-
ночная система.

Далее нам необходимо рассмотреть понятие «связи». Данное понятие также
является ключевым в теории систем. Именно благодаря связям, как видно из при-
веденных нами определений,  в системе возникает целостность. В системе могут
существовать связи различных типов, но главные, благодаря которым возникает
целостность системы, – это связи системообразующие [12, с. 135]. Традиционно
системообразующие связи выделяются и при рассмотрении социальных объектов.
Так, представление о целостной структуре личности предполагает выделение оп-
ределенного системообразующего признака или системообразующего отношения
[13, с. 416].

В своих предшествующих работах мы обосновали выделение, по крайней мере,
пяти характеристик рассмотрения связей. Это их полярная направленность, сте-
пень силы, уровень плотности, вариативность, степень симметрии и асимметрии
[14; 15]. Далее можно рассмотреть эти характеристики в рыночных отношениях.

Что касается полярной направленности связей, применительно к рынку можно
утверждать, опираясь на многочисленные источники [16, с. 185], что здесь мы
имеем положительное системообразующее отношение взаимной выгоды (сотруд-
ничества), которое реализуется прежде всего через куплю–продажу товара, и отри-
цательное системообразующее отношение конкуренции, которое реализуется че-
рез борьбу продавцов за покупателя. Разумеется, здесь мы обозначили основных
агентов этих отношений, поскольку их реальное распределение на рынке является
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весьма сложным. Существует соперничество и между покупателями, и взаимовы-
годное сотрудничество среди продавцов [3].

Далее можно говорить о том, что эти отношения имеют невысокую силу, но
значительную плотность, поскольку они высоко вариативны. Действительно, в
каждом отдельном акте взаимодействия прослеживается связь всех продавцов и
покупателей.

«Превращение всех продуктов и деятельностей в меновые стоимости предпола-
гает <…> всестороннюю зависимость производителей друг от друга. Производство
каждого отдельного лица зависит от производства всех других; точно так же пре-
вращение его продукта в жизненные средства для него самого стало зависеть от
потребления всех остальных» [16, с. 101].

Что касается степени симметрии и асимметрии, то следует заметить, что они
зависят от степени свободы рынка. Чем выше уровень такой свободы, тем равно-
правнее отношения. И наоборот, с возникновением монополий возникает одно-
сторонняя экономическая зависимость [8, с. 262, 263 и др.].

Но, как показывает практика, система «рынок» может включать в себя и другие
отношения – более устойчивые, сильные. Это переплетение социальных сетей как
устойчивых связей между агентами рынка. «Сетевой подход исходит из простого
допущения о том, что хозяйственные агенты с большей вероятностью вступают в
отношения с теми, с кем они имели дело ранее, убедившись в надежности уже
известных партнеров» [8, с. 146]. Они даже могут приобретать межличностный
характер, на что нацелены и рекламные кампании по реализации товаров. К их
образованию стремятся как продавцы, так и покупатели. Эти связи характерны
для социальных систем, основанных на межличностных отношениях, которые имеют
более высокий уровень целостности, чем рынок.

На другие более сильные, чем рыночные,  отношения обратили внимание инсти-
туционалисты. Это договорные отношения. Они предполагают тесное взаимодей-
ствие между продавцом и покупателем в сложных условиях в целях снижения трансак-
ционных издержек, рисков и т. д. В итоге конечный продукт возникает как резуль-
тат их совместных усилий, что характерно для кооперации, организации. Здесь речь
идет о неполных контрактах, гибридных формах сделки [18, с. 102–106]. Такой же
организационный феномен можно наблюдать и при возникновении монополий,
когда происходит объединение нескольких производителей [8, с. 262–263].

Но в условиях товарного обмена формируются отношения, которые соответству-
ют социальным системам с более низким уровнем целостности, чем рынок. Это
групповая солидарность между отдельными рыночными группами при формирова-
нии сговора о ценах, что приводит фактически к возникновению ассоциации. Это
также проявление оппортунизма, обмана, сознательного невыполнения обязательств
при ориентации на собственный интерес в отношениях обмена [18, с. 30]. Все это
приводит к конфликтам, вражде и пр., т. е. возникновению предпосылок систем с
отрицательной целостностью.

Тем не менее такого рода отношения являются все же рыночными. Их главная
цель – получение выгоды. Но копируя другие отношения в рыночной среде, они
приобретают характер «квазиформ», т. е. подобия этих других отношений.
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DEFINITION OF THE MAIN CHARACTERISTICS OF MARKET AS A SYSTEM

The article is devoted to the consideration of market from the
positions of the system approach. At that an emphasis is made on
the main characteristics of the system – its integrity and relationships
between the elements. The market is defined as a system of medium
integrity level, in which «whole» and «parts» are mutually definable.
Further, we discuss strategic market relationships, and additional
relationships that are essential in social systems of another type.
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